
Kreativne i kulturne industrije čine 
4,2 % europskog bdp-a. One su  
3. industrija po zapošljavanju u eu

Kreativna hrvatska= 
gospodarska snaga

Kreativne i kulturne 
industrije se snažno 
oslanjaju na lokalnu 
radnu snagu, posebno 
onu najviše ugroženu 
nezaposlenošću,  
dakle mladima 
One su izvorna gospodarska snaga s kojom 
treba računati. Iznimno su otporne pa rastu čak 
i tijekom gospodarskih poteškoća. Zato su pra-
vi protuotrov za krizu – kako u Europi, tako i u 
Hrvatskoj. 

Ovim vas putem želimo upoznati s aktivnosti-
ma i namjerama hrvatskih kreativaca, s nadom 
da ćete ih prepoznati i podržati u budućnosti.
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tELEKOMUNIKACIJE zapošljavanje u milijunima
izvor: Eurostat, 2012

4 glavne poruke 
ove brošure 
zastupaju tisuće 
pojedinaca, 
djelatnika hrvat-
skih kulturnih 
i kreativnih 
industrija. Kao 
članovi raznih 
udruga i organi-
zacija, pozivamo 
vas da pomo-
gnete jačanju 
nacionalnog 
gospodarstva 
kroz aktivnosti 
koje predlažemo.

!

Izdavač: Hrvatsko društvo 
skladatelja, Zaštita autorskih 
muzičkih prava, 2015., Zagreb

HUP – Koordinacija 
kulturnih i kreativnih 
industrija

HKKKI – Hrvatski klaster 
konkurentnosti kulturnih i 
kreativnih industrija

Studija „Stvaranje 
rasta: mjerenje 

kulturnih i kreativnih 
tržišta u EU“, čiji su 

rezultati krajem  
godine javno 

predstavljeni diljem 
Europe, dokazala 

je važnost kulture 
i kreativnosti i u 

gospodarskom smislu
Studiju izradio EY; cijela studija na www.creatingeurope.eu
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MARTIN SCHULZ
predsjednik Europskog Parlamenta

„Kultura je jedna od stvari koje najviše doprinose eu-
ropskom bogatstvu. Uz, naravno, značajnu nemate-
rijalnu vrijednost, zaslužna je za 4,2% BDP-a Unije, 
više od 7 milijuna radnih mjesta - primarno u malom 
poduzetništvu. Kultura je zato jedna od velikih europ-
skih nada. Zapošljavanje koje ona stvara u pravilu je 
lokalnog karaktera. Ti poslovi zahtijevaju širok raspon 
talenata, a često su oni koji ih imaju mladi ljudi.“
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STVORIMO PRAVEDAN
1. Prava intelektualnog 
vlasništva su od 
vitalnog značaja za 
gospodarski razvoj

2. JAČA ZAŠTITA INTELEKTUALNOG 
VLASNIŠTVA I AUTORSKOG PRAVA 
OMOGUĆIT ĆE POVRAT ULAGANJA

Kreativni sadržaj omogućava rast i 
razvoj interneta kao globalne platforme 
poslovanja. Kreativci trenutno dobivaju 
mrvice, a velike svjetske korporacije i 
posrednici pobiru vrhnje.

Hrvatska, baš kao i Europa, može imati velike koristi od promicanja 
kulturnih i kreativnih industrija. Stoga je za poticanje daljnjeg rasta 
u ovom sektoru važno:  izvršiti rebalans trenutnog prijenosa vri-
jednosti jer od njega koristi imaju uglavnom on-line posrednici, 
a ne hrvatski kreativci – mali poduzetnici.

Kreativne i kulturne industrije POČIVAJU NA INTELEKTUALNOM VLASNIŠTVU Podrška kreativcima podrška je gospodarstvu 

Pozivamo vas da raz-
motrite naše stavove 

kako biste, sljedeći put 
kada budete razmišljali 
o postojećim zakonima i 
propisima koji reguliraju 
intelektualno vlasništvo, 
mogli donijeti ispravnu 

odluku.  Štiteći vlasnička 
prava umjetnika, autora, 
poduzetnika, inovatora 
i izumitelja, promičemo 
povećanje općeg dobra.  
Nastavak i jačanje ost-

varivanja ovih temeljnih 
ljudskih prava je od pre-
sudne važnosti za razvoj 
hrvatske inovativnosti i 

konkurentnosti.

!

Prava 
intelektualnog 
vlasništva su 
od vitalnog 
značaja za 
gospodarski 
razvoj 
Poštivanje i razvoj prava intelek-
tualnog vlasništva stvara nova 
radna mjesta i gospodarski rast, 
pretvarajući  neopipljiva djela  u 
imovinu s tržišnom vrijednošću – 
često i veoma visokom, baš kao 
i u slučaju cijene nafte, plina ili 
električne energije.

Nenad Marčec 
glavni direktor HDS ZAMP-a  

„Kreativnost je jedini obnovljivi izvor koji 
stvara dodanu vrijednost.  Ona definira i 
pitanje identiteta: ono što nas čini posebnima 
ne može se „outsourceati“ tj. izdvojiti iz 
Kine. Europska Unija prepoznala je važnost 
i potencijal sektora kulturnih i kreativnih 
industrija. Nadam se da će ga prepoznati 
i Hrvatska. Sustav autorskih prava i 
intelektualnog vlasništva nužan je za razvoj i 
održivost kulturnih i kreativnih industrija jer 
te industrije počivaju upravo na njemu.“

„Kreativne i kulturne industrije dobiva-
ju sve veći značaj u globalnoj ekonomiji. 
Upravo u ovim industrijama prepoznaje 
se velik potencijal za gospodarski rast 
i kreiranje novih radnih mjesta. U Hr-
vatskoj područje kreativnih i kulturnih 
industrija, koje po nekim procjenama u 
ukupnom BDP-u sudjeluje s čak 4%, još 
uvijek nije dovoljno prepoznato i kvali-

tetno pozicionirano u postojećim politi-
kama, strategijama i zakonima. Važno je 
da i mi prepoznamo punu vrijednost ovih 
industrija i intelektualnog vlasništva kako 
bismo stvaranjem kvalitetnijeg okvira 
za rad hrvatskih kreativaca i kulturnih 
djelatnika stvorili uvjete za njihov još veći 
doprinos zapošljavanju, inovacijama, izvo-
zu, odnosno rastu hrvatskog gospodarstva.“

Intelektualno 
vlasništvo za 
stvaranje rasta 
Internet  je nevjerojatna platforma 
za inovacije, kreativnost i trgovinu. Hr-
vatski kreativci žele da institucije njihove 
zemlje više pažnje posvete otuđivanju 
njihova vlasništva putem Interneta.  To 
je ustrajan i rastući problem. Za razvoj 
kulturnog i kreativnog sektora potrebno 
je održavati sustav intelektualnog vla-
sništva. On omogućava održivost krea-
tivnosti i osigurava povrat ulaganja.

Susret hrvatskih zastupnika u Europskom parlamentu i izaslanstva Hrvatskog društva skladatelja povodom konferencije „Upoznajte autore“, 
Bruxelles 2014.: Neno Belan, Tonino Picula, Dubravka Šuica, Pero Kozomara, Marijana Petir, Tamara Obrovac, Antun Tomislav Šaban, Andrej 
Plenković, Nenad Marčec, Ruža Tomašić,  Zoran Juranić i Husein Hasanefendić Hus

davor majetić 
glavni direktor Hrvatske 
udruge poslodavaca – HUP  



sustav za kreativce
3. HRVATSKI 
KREATIVCI 
ŽELE JAČU 
POLITIČKU 
PODRŠKU 
KULTURNIM I 
KREATIVNIM 
INDUSTRIJAMA 

4. SMANJENJE 
ILEGALNOG 
POSLOVANJA NA 
INTERNETU JE NUŽNO 
ZA RAZVOJ OVE GRANE 
GOSPODARSTVA

Podrška kreativcima podrška je gospodarstvu 

Prava intelektualnog vlasništva 
ugrađena su u Ustav RH 
Važnost intelektualnog vlasništva prepoznaje i temeljni pravni akt Lijepe Naše. Članak 69. 
Ustava jamči slobodu znanstvenoga, kulturnog i umjetničkog stvaralaštva te navodi i kako 
“država potiče i pomaže razvitak znanosti, kulture i umjetnosti. Država štiti znanstvena, 
kulturna i umjetnička dobra kao duhovne narodne vrednote. Jamči se zaštita moralnih i 
materijalnih prava koja proistječu iz znanstvenog, kulturnog, umjetničkog, intelektualnog i 
drugog stvaralaštva.” 

Kreativna Hrvatska  
ima što ponuditi svijetu

Od premium pretplate streaming 
servisa poput Deezera ili Spotifyja 
u iznosu od 9,99 eura, tek 46 centi 
dijeli se među svim izvođačima 
svih pjesama koje je tog mjeseca 
pretplatnik slušao
 
Od pojave digitalnog tržišta,izvođači glazbe su ti koje se od početka pozi-
va na strpljenje, uz obećanje kako će i oni u budućnosti biti pošteno plaćeni.

Međutim, dvadeset godina nakon „digitalne revolucije“, od ukupno 1,29 eura 
koliko iznosi cijena jedne pjesme na iTunesu, svi njeni izvođači dobiju tek 8 centi.

Unatoč eksponencijalnom rastu streaming usluga, činjenica je da je pri-
hod od izvođačkih prava gotovo pa zanemariv. Pravni i tržišni okviri nisu 
uključili „izvođače sadržaja“ u kompenzaciju, a bez njih je cijelo digitalno 
tržište glazbe nezamislivo!

Upravo zbog toga udruženja izvođača diljem Europe pokreću inicijativu 
za promjenama EU legislative kojom će se izvođačima glazbe osigurati pra-
vedna naknada za njihov rad na Internetu.

„Glazba je sirup za slomljene 
duše, baš kao što postoji 

sirup za kašalj ili prehladu. 
Hvala svima koji poštuju 

njezinu vrijednost!“ 

„Svima je normalno da se ne krade 
povrće s placa ili artikli iz dućana, ali 
većina ih ipak uzima autorska djela  
bez razmišljanja. Važno je osvijestiti 

kako se tu radi o jednoj te istoj stvari.“

Miro Gavran 
književnik i dramatičar

ZLATAN STIPIŠIĆ GIBONNI 
skladatelj i izvođač 



Ivana Nikolić Popović 
predsjednica HKKKKI 

Hrvoje Hribar 
redatelj i ravnatelj HAVC-a 
(Hrvatski audiovizualni centar)

Što smo Započeli? 
U Zagrebu je u prosincu 2014. 
predstavljen projekt “Kreativna 
Hrvatska” nastao kao zajednička 
inicijativa Koordinacije kreativnih 
i kulturnih industrija pri Hrvat-
skoj udruzi poslodavaca (HUP)  i 
Hrvatskog klastera kreativnih i 
kulturnih industrija (HKKKKI).
Njihovi članovi su brojne udruge, 
institucije, gradovi, sveučilišta, 
agencije i privatna poduzeća. Svi 
oni znaju da kulturne i kreativne 
industrije odražavaju identitet 
zemlje, ali i više od toga – one su i 
pokretači gospodarskog razvoja!

Ciljevi studije 
„Kreativna Hrvatska“ 
1. �Definiranje sektora kreativnih i 

kulturnih industrija
2. �Procjena ekonomskog značaja 

kreativnih i kulturnih industrija za 
ukupno gospodarstvo RH

3. �Procjena zaposlenosti
4. �Pokazatelji poslovanja
5. �Identifikacija postojećih zakonskih 

i institucionalnih okvira i prepreka 
za razvoj kreativnih i kulturnih 
industrija

6. �Problematika mjerenja 
ekonomskog doprinosa kreativnih i 
kulturnih industrija

7. �Identifikacija mogućnosti promjena 
neophodnih za razvoj kreativnih i 
kulturnih industrija

Svjesni važnosti zajedničkog djelovanja, hrvatski 
kreativci se okupljaju na Međunarodnoj autorskoj kreativnoj 
konferenciji (MAKK) koja je već dva puta uspješno održana 
u Zagrebu. Pod pokroviteljstvom Ministarstva gospodarstva, 
Ministarstva kulture i DZIV-a, MAKK je u 2014. okupio više 
od 400 sudionika što ga čini jedinstvenim skupom autora i 
kreativaca, glazbenika, filmaša, književnika i medija u regiji! 
Svi oni dijele istu strast za stvaranjem koja ima i veliki gospo-
darski potencijal. Ovom prilikom željeli bismo najaviti i po-
zvati vas na važan događaj – Summit kulturnih i kreativnih 
industrija, koji će se održati u svibnju 2015. u Zagrebu.

Kreativna i 
inovativna 
Hrvatska

Hrvatskoj nedostaje sustavno 
praćenje kreativnih industrija 

Područje kreativnih i kulturnih industrija nije dovoljno 
kvalitetno pozicionirano u postojećim politikama, 

zakonima i strategijama. Promocija ovih industrija i 
unaprjeđenje okvira njihova rada važan je preduvjet dodanoj 

vrijednosti koju stvaraju, posebno u segmentu kulturne 
prepoznatljivosti Hrvatske, jačanju izvoza i zapošljavanja. 

„Treba nam realna slika ekonomske snage 
kreativnih i kulturnih industrija. Studija 
koja će biti izrađena do ljeta 2015. konačno 
će nam dati odgovore na sva pitanja i 
smjernice za daljnji rad.“

Ima neka 
tajna veza

Iskustvo zemalja članica Europske unije pokazuje kako postoji pozitivna 
veza između razine gospodarske razvijenosti regija i udjela kreativne 
radne snage u aktivnom stanovništvu. Regije koje obilježava visok BDP 
po stanovniku i visok udio kreativne radne snage su najvećim dijelom 
smještene u Švedskoj, Islandu, Finskoj i Srednjoj Europi.

www.hds.hr 
www.zamp.hr 

www.autori.hr 	 www.hkkkki.eu
www.hup.hr

„Razmotrimo li eksponencijalni 
rast filmske industrije RH u 
razdoblju od posljednje 4 godine, 
vidimo da je riječ o rastu od 100 
posto godišnje, u opsegu zarade 
i preuzetih poslova! Zavirimo 
zatim u “prelijevanje” ovih 
dobrih učinaka u turističku 

promociju, u zaposlenja i razvoj 
lokalnih zajednica, te konačno 
u ono najmanje količinski, a 
ljekovito: osjećaj samopoštovanja 
i sigurnosti svih onih građana 
koji su postali dio velikih svjetskih 
projekata, svjedočeći pritom našu 
izvrsnost i identitet.“

www.hkkkki.eu

Summit kulturnih i kreativnih industrija

KREATIVNA I  
INOVATIVNA  
HRVATSKA
21. / 22. svibnja • MSU, Zagreb

Kreativne industrije poluge su gospodarstva


