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KREATIVNA HRVATSKA=
GOSPODARSKA SNAGA

Kreativne i kulturne industrije Cine
4,2 % europskog BDP-a. One su
3. industrija po zaposljavaniju u EU

4 glavne poruke

GRADEVINA - !(reatlv_l_ie i kultuvrne ove brosure
industrije se snazno zastupaju tisuce
UGOSTITELISTVO 73 oslanjaju na lokalnu pofedinaca,
radnu snagu, posebno I
KREATIVNE | KULTURNE INDUSTRIJE _ 7 1 . vg P 8 skih kulturnih
’ onu najvise ugrozenu i kreativnih
METALURSKA INDUSTRIJA 5.0 nezaposlenoscu, industrija. Kao
dakle mladima ¢lanovi raznih
PREHRAMBENA INDUSTRIJA 48 ' udruga i organi-
ONE SU IZVORNA gospodarska snaga s kojom zacija, pozivamo
AUTOMOBILSKA INDUSTRIJA 3’0 treba racunati. Iznimno su otporne pa rastu ¢ak vas da pomO'

i tijekom gospodarskih poteskoca. Zato su pra-

nete jacanju
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KEMIJSKA INDUSTRIJA 13 Hrvatskoj. nacionalnog
Ovim vas putem Zelimo upoznati s aktivnosti- gospodarstva
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ropskom bogatstvu. Uz, naravno, znacajnu nemate- KULTURNIM | KREATIVNIM REZULTATI KRAJEM
rijalnu vrijednost, zasluzna je za 4,2% BDP-a Unije, o INDUSTRIJAMA GODINE JAVNO
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EIBEIE KREATIVNE | KULTURNE INDUSTRIJE POCIVAJU NA INTELEKTUALNOM VLASNISTVU

STVORIMO PRAVEDAN

1. PRAVA INTELEKTUALNOG
VLASNISTVA SU 0D
VITALNOG ZNACAJA ZA
GOSPODARSKI RAZVO)
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VLASNISTVA SU
0D VITALNOG
ZNACAIA ZA
GOSPODARSKI
RAZVO)

Postivanje i razvoj prava intelek-
tualnog vlasnistva stvara nova
radna mjesta i gospodarski rast,
pretvarajuci neopipljiva diela u
imovinu s trzisnom vrijednoscu -
cesto i veoma visokom, bas kao

i u slucaju cilene nafte, plinaili
elektricne energije.

Pozivamo vas da raz-

motrite nase stavove

kako biste, sljedeci put
kada budete razmisljali
o postojecim zakonima i
propisima koiji reguliraju
intelektualno vlasnistvo,

mogli donijeti ispravnu
odluku. Stiteci vlasnicka
prava umjetnika, autora,

KREATIVNI SADRZAJ OMOGUCAVA RAST |
RAZVOJ INTERNETA KAO GLOBALNE PLATFORME
POSLOVANJA. KREATIVCI TRENUTNO DOBIVAJU
MRVICE, A VELIKE SVIETSKE KORPORACIJE |
POSREDNICI POBIRU VRHNLIE.

Hrvatska, bas kao i Europa, moze imati velike koristi od promicanja
kulturnih i kreativnih industrija. Stoga je za poticanje daljnjeg rasta
u ovom sektoru vazno: izvrsiti rebalans trenutnog prijenosa vri-
jednosti jer od njega koristi imaju uglavnom on-line posrednici,
a ne hrvatski kreativci — mali poduzetnici.

Susret hrvatskih zastupnika u Europskom parlamentu i izaslanstva Hrvatskog drustva skladatelja povodom konferencije ,Upoznajte autore®,
Bruxelles 2014.: Neno Belan, Tonino Picula, Dubravka Suica, Pero Kozomara, Marijana Petir, Tamara Obrovac, Antun Tomislav Saban, Andrej
Plenkovi¢, Nenad Marcec, Ruza Tomasi¢, Zoran Juranic i Husein Hasanefendic Hus

»Kreativne i kulturne industrije dobiva-
ju sve veéi znacaj u globalnoj ekonomiji.
Upravo u ovim industrijama prepoznaje
se velik potencijal za gospodarski rast

1 kreiranje novih radnih mjesta. U Hr-
vatskoj podrucije kreativnih i kulturnih
industrija, koje po nekim procjenama u
ukupnom BDP-u sudjeluje s cak 4%, jos
uvijek nije dovoljno prepoznato i kvali-

tetno pozicionirano u postojecim politi-
kama, strategijama i zakonima. Vazno je
da i mi prepoznamo punu vrijednost ovih
industrija i intelektualnog vlasnistva kako
bismo stvaranjem kvalitetnijeg okvira

za rad hrvatskih kreativaca i kulturnih
djelatnika stvorili uvjete za njihov jos veci
doprinos zaposljavanju, inovacijama, izvo-
zu, odnosno rastu hrvatskog gospodarstva.”

DAVOR MAIJETIC

GLAVNI DIREKTOR HRVATSKE
UDRUGE POSLODAVACA - HUP

2. JACA ZASTITA INTELEKTUALNOG
VLASNISTVA | AUTORSKOG PRAVA
OMOGUCIT CE POVRAT ULAGANIJA

NENAD MARCEC

GLAVNIDIREKTOR HDS ZAMP-a

INTELEKTUALNO
VLASNISTVO ZA

poduzetnika, inovatora
i izumitelja, promi¢emo
povecanije opceg dobra.

Nastavak i jacanje ost-
varivanja ovih temeljnih
ljudskih prava je od pre-
sudne vaznosti za razvoj
hrvatske inovativnosti i

konkurentnosti.

»Kreativnost je jedini obnovljivi izvor koji
stvara dodanu vrijednost. Ona definira i
pitanje identiteta: ono Sto nas ¢ini posebnima
ne moze se ,outsourceati” tj. izdvojiti iz

Kine. Europska Unija prepoznala je vaznost

1 potencijal sektora kulturnih i kreativnih
industrija. Nadam se da ce ga prepoznati

1 Hrvatska. Sustav autorskih prava i
intelektualnog vlasnistva nuzan je za razvoj i
odrzivost kulturnih i kreativnih industrija jer
te industrije poc¢ivaju upravo na njemu.

STVARANIE RASTA

INTERNET je nevjerojatna platforma
za inovacije, kreativnost i trgovinu. Hr-
vatski kreativci zele da institucije njihove
zemlje viSe paznje posvete otudivanju
njihova vlasni$tva putem Interneta. To
je ustrajan i rastui problem. Za razvoj
kulturnog i kreativnog sektora potrebno
je odrzavati sustav intelektualnog vla-
snistva. On omogucava odrzivost krea-
tivnosti i osigurava povrat ulaganja.



HUP '”

v v 5
PODRSKA KREATIVCIMA PODRSKA JE GOSPODARSTVU L Hrvatska udruga postodavaca  Som e semmamor

SUSTAV ZA KREATIVCE

3. HRVATSKI
KREATIVCI
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PRAVA INTELEKTUALNOG VLASNISTVA
UGRADENA SU U USTAV RH

Vaznost intelektualnog vlasnistva prepoznaje i temeljni pravni akt Lijepe Nase. Clanak 69.
Ustava jamci slobodu znanstvenoga, kulturnog i umijetnickog stvaralastva te navodii kako
“drzava potice i pomaze razvitak znanosti, kulture i umjetnosti. Drzava stiti znanstvena,
kulturna i umijetnicka dobra kao duhovne narodne vrednote. Jamci se zastita moralnih i
materijalnih prava koja proistjecu iz znanstvenog, kulturnog, umijetnickog, intelektualnog i
drugog stvaralastva.”
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»Svima je normalno da se ne krade »Glazba je sirup za slomljene
povrce s placa ili artikli iz ducana, ali duse, bas kao Sto postoji
vecina th ipak uzima autorska djela sirup za kasalj ili prehladu.
OD PREMIUM PRETPLATE STREAMING bez razmisljanja. Vazno je osvijestiti Hvala svima koji postuju
SERVISA POPUT DEEZERA ILISPOTIFVIA kako se tu radi o jednoj te istoj stvari.” njezinu vrijednost!*
U IZNOSU 0D 9,99 EURA, TEK 46 CENTI

VIl PIESAMA KOJE JE 106 IMESECA 4. SMANIJENIJE
PRETPLATNIK SLUSAO ILEG ALNOG
POSLOVANIJA NA _

OD POJAVE digitalnog trzista,izvodaci glazbe su ti koje se od pocetka pozi-
va na strpljenje, uz obecanje kako ¢e i oni u buducnosti biti posteno placeni.

Medutim, dvadeset godina nakon ,digitalne revolucije, od ukupno 1,29 eura
koliko iznosi cijena jedne pjesme na iTunesu, svi njeni izvodaci dobiju tek 8 centi.

Unato¢ eksponencijalnom rastu streaming usluga, ¢injenica je da je pri- IN I ERNE I u jE NUZNO
hod od izvodackih prava gotovo pa zanemariv. Pravni i trzi$ni okviri nisu
ukljucili ,izvodace sadrzaja“ u kompenzaciju, a bez njih je cijelo digitalno z A R AZVOJ DVE GR ANE

trziste glazbe nezamislivo!
Upravo zbog toga udruzenja izvodaca diljem Europe pokrecu inicijativu GOSPOD ARS I VA
za promjenama EU legislative kojom ¢e se izvodac¢ima glazbe osigurati pra-

vedna naknada za njihov rad na Internetu.
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Kreatlvna I HRVATSKOJ NEDOSTAJE SUSTAVNO E
PRACENJE KREATIVNIH INDUSTRIJA ﬁ&k:l:éwr\
Podrugje kreativnih i kulturnih industrija nije dovoljno

m m
Inovatlvna kvalitetno pozicionirano u postojecim politikama, Y -
zakonima i strategijama. Promocija ovih industrija i STO SMO ZAPOCELI?

unaprijedenije okvira njihova rada vazan je preduvjet dodanoj U Zagrebu je u prosincu 2014.
H rvats a vrijednosti koju stvaraju, posebno u segmentu kulturne predstavljen projekt “Kreativna
prepoznatljivosti Hrvatske, jacanju izvoza i zaposljavanija. Hrvatska” nastao kao zajednicka

inicijativa Koordinacije kreativnih
i kulturnih industrija pri Hrvat-
skoj udruzi poslodavaca (HUP) i

IVANA NIKOLIC POPOVIC Hrvatskog klastera kreativnih i
PREDSJEDNICA HKKKKI kulturnih industrija (HKKKKI).
Njihovi ¢lanovi su brojne udruge,
i institucije, gradovi, sveucilista,
»L'reba nam realna slika ekonomske snage agencije i privatna poduzeca. Svi
kreativnih i kulturnih industrija. Studija oni znaju da kulturne i kreativne
koja Ce biti izradena do ljeta 2015. konacno industrije odraZavaju identitet

zemlje, ali i viSe od toga — one su i

¢e nam dati odgovore na sva pitanja i pokretati gospodarskog razvoja!

smjernice za daljnji rad.”

Iskustvo zemalja €lanica Europske unije pokazuje kako postoiji pozitivna
I M A N EK A veza izmedu razine gospodarske razvijenosti regija i udjela kreativne CILJEVISTUDIE

radne snage u aktivnom stanovnistvu. Regije koje obiljezava visok BDP +~KREATIVNA HRVATSKA*
TAJ N A VEZ A po stanovniku i visok udio kreativne radne snage su najvecim dijelom o o

smijestene u Svedskoj, Islandu, Finskoj i Srednjoj Europi. 1. Definiranje sektora kreativnih
kulturnih industrija

2. Procjena ekonomskog znacaja
kreativnih i kulturnih industrija za

MEBUNARODNA
AUTORSKA ukupno gospodarstvo RH
1) KREATIVNA 3. Procjena zaposlenosti
. KONFERENCIJA

4. Pokazatelji poslovanija

5. Identifikacija postojecih zakonskih
i institucionalnih okvirai prepreka
za razvoj kreativnih i kulturnih
industrija

6. Problematika mjerenja
ekonomskog doprinosa kreativnihi
kulturnih industrija

7. ldentifikacija mogucnosti promjena
neophodnih za razvoj kreativnihi
kulturnih industrija

2014, | ZAGREB

SVJESNI VAZNOSTI ZAJEDNICKOG DJELOVANJA, hrvatski
kreativci se okupljaju na Medunarodnoj autorskoj kreativnoj
konferenciji (MAKK) koja je ve¢ dva puta uspjesno odrzana
u Zagrebu. Pod pokroviteljstvom Ministarstva gospodarstva,
Ministarstva kulture i DZIV-a, MAKK je u 2014. okupio vise
od 400 sudionika $to ga ¢ini jedinstvenim skupom autora i
kreativaca, glazbenika, filmasa, knjizevnika i medija u regiji!
Svi oni dijele istu strast za stvaranjem koja ima i veliki gospo-
darski potencijal. Ovom prilikom Zeljeli bismo najaviti i po-
zvati vas na vazan dogadaj - Summit kulturnih i kreativnih
industrija, koji ¢e se odrzati u svibnju 2015. u Zagrebu.

»2Razmotrimo li eksponencijalni promociju, u zaposlenja i razvoj
rast filmske industrije RH u lokalnih zajednica, te konacno
razdoblju od posljednje 4 godine, u ono najmanje kolicinski, a
vidimo da je rijeC o rastu od 100 ljekovito: osjec¢aj samopostovanja
posto godisnje, u opsegu zarade i sigurnosti svih onih gradana
i preuzetih poslova! Zavirimo koji su postali dio velikih svjetskih
HRVOJE HRIBAR SN e e e
prelijevanje” ovi projekata, svjedoceci pritom nasu
REDATELJ | RAVNATELJ HAVC-a . v, . Lev . .. . «
(HRVATSKI AUDIOVIZUALNI CENTAR)  dobrih ucinaka u turisticku izvrsnost i identitet.

KREATIVNA |
INOVATIVNA
HRVATSKA

Svijetski dan 26. travnja #zaglazbu
intelektualnog viasnistva #worldipday

Ustani, zauzmi se.
Za glazbu!

SUMMIT KULTURNIH | KREATIVNIH INDUSTRUA
21./22.SVIBNJA * MSU, ZAGREB
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